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Abstract 


This study was conducted with the aim of investigating the impact of information 
and communication technology on the change of 3 spatial-spatial, socio-cultural and 
economic dimensions of social identity in 12 villages of Shandiz district. This 
research is applied-developmental in terms of purpose and descriptive-analytical in 
terms of the research method. The unit of analysis is the village household and the 
statistical population includes heads of households in the studied villages with a size 
of 281 households. In order to analyze the data obtained from completing the 
questionnaire through Excel and SPSS software, Spearman, Yeoman-Whitney 
correlation test, regression and path analysis were used and GIS software was used 
to show the spatial distribution of the studied villages. The results showed that the 
use of information and communication technologies is less than average and based 
on the t-test of two independent samples, the development of information and 
communication technologies in the study area has played a role in changing the 
social identity of the villagers. So the measures in the socio-cultural dimension for 
women, an average of 3.08 and for men, an average of 2.93, in the spatial-spatial 
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dimension for men, an average of 3.06 and for women an average of 3.05, and in the 
economic dimension, an average rank of 134.6 for men and 147.4 for women were 
obtained. Moreover, the path analysis test showed that among the four indicators 
studied, television with a rate of 0.384 has the most impact and the Internet index 
with a rate of (0.118) has the least impact on the rate of social identity change of 
respondents in the rural areas under study. Considering the obtained result, it can be 
stated that information and communication technology has been able to bring about 
changes in the social identity of rural areas. 


Keywords: Rural Development, Information and Communication Technology, 
Social Identity, Shandiz District 
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صص ۲۸ ۱ 


حکیده 


پژوهش حاضر با هدف بررسی اثر فناوری اطلاعات و ارتباطات بر تغییر سه بعد فضایی- 
مکانی» اجتماعی-فرهنگی و اقتصادی هویت اجتماعی در ۱۲ روستای دهستان شاندیز انجام 
شد. Ges‏ حاضر به لحاظ هدف. کاربردی-توسعه‌ای و از نظر روش انجام تحقیق, 
توصیفی -تحلیلی بود. واحد تحلیل خانوار روستا بود و جامعه آماری شامل سرپرستان خانوار 
در روستاهای موردمطالعه با حجم ۲۸۱ خانوار بود. برای تجزیه و تحلیل داده‌های حاصل از 
تکمیل پرسش‌نامه از نرم‌افزارهای اکسل و SPSS‏ از آزمون‌های همبستگی اسپیرمن» یومن 
ویتنی» رگرسیون و تحلیل مسیر و همچنین برای نمایش توزیع فضایی روستاهای موردبررسی 
روی نقشه از نرم‌افزار GIS‏ استفاده شد. نتایج بیانگر این است که میزان استفاده از فناوری‌های 


تاریخ دریافت: ۱۳۹۹/۰۸/۱۵ تاریخ بازنگری: ۱۳۹۹/۱۰/۲۲ تاریخ تصویب: ۱۸۰۰/۰۱/۲۹ 


ies ۲‏ جغرافیا و توسعهٌ ناحیه‌ای bb‏ چهل و پنجم 


اطلاعاتی و ارتباطی کمتر از حد متوسط است و براساس آزمون تی دو نمونه مستقل» توسعه 
فناوری‌های اطلاعاتی و ارتباطی در منطقه موردمطالعه در تغییر هویت اجتماعی روستاییان 
تا حدودی نقش داشته است؛ به‌طوری که در بعد اجتماعی-فرهنگی برای زنان میانگین ۳/۸ 
و مردان میانگین ۲/۹۳ در بعد مکانی-فضایی برای مردان میانگین ۳/۰7 و برای زنان میانگین 
۵ و در بعد اقتصادی برای مردان میانگین رتبه‌ای ۱۳۶/۱ و برای زنان ۱۶۷/۶ را OUS‏ 
می‌دهد. همچنین آزمون تحلیل مسیر نشان داد که بین شاخص‌های چهارگانه موردبررسی. 
تلویزیون با میزان ۰/۳۸۶ بیشترین تأثیرات و شاخحص اینترنت با میزان ۰۰/۱۱۸ کمترین تأثیر 
را بر میزان تغییر هویت اجتماعی پاسخ گویان مناطق روستایی موردمطالعه به خود اختصاص 
داده‌اند. با توجه به نتیجۀ به‌دست‌آمده می‌توان اظهار کرد که فناوری اطلاعات و ارتباطات 
توانسته است تغییراتی را در هویت اجتماعی نواحی روستایی به وجود آورد. 

واژگان کلیدی: توسعه روستایی» فناوری اطلاعات و ارتباطات. هویت اجتماعی, دهستان 


شاندیز. 


\. مقدمه 
امروزه در راهبردهای توسعه‌ای بسیاری از کشورهای جهان جایگاه خاص و ویژه‌ای به توسعه 
فناوری اطلاعات در سطح ملی اختصاص asl‏ است (تری و گومز" ۲۰۱۰ صص. (NEV‏ 
پژوهشگران توسعه روستایی GES‏ توسعه را نیازمند راه‌اندازی پروژه‌هایی می‌دانند که زمینه‌ساز 
منافع طولانی‌مدت و پایدار جوامع روستایی باشد؛ ازجمله این پروژه‌ها می‌توان به توسعه فناوری 
اطلاعات و ارتباطات" ICT)‏ اشاره کرد که ازجمله اساسی‌ترین استراتژی‌های ملی و بین‌المللی 
برای دستیابی به توسعه اقتصادی-اجتماعی. از طریق حمایت از کاهش o‏ افزايش بهره‌وری 
کسب‌وکار: تسریم رشد اقتصادی و بهبود پاسخ‌گویی و راهبری در هر جامعه‌ای هستند (منگ؟ 
و همکاران ۲۰۱۲ صص. AY‏ بنابراین از فناوری اطلاعات و ارتباطات نه‌تنها به‌عنوان ابزار 
تسهیل کننده» بلکه به‌عنوان ابزاری توانمندساز در راستای دستیابی به اهداف توسعه یاد شده است 
(زارعی و مرآتی. ۱۳۸۷ ص. OAY‏ با وجود این» در کنار اثرات مثبت توسعه فناوری‌های 
Terry & Gomez‏ .1 


2. Information and Communication Technology (ICT) 
3. Meng 


اطلاعات و ارتباطات. جامعه روستایی نظیر ple‏ جوامع. درمعرض تغییر و دگرگونی قرار گرفته 
است و ابعاد زندگی مردم این جامعه تحت‌تأثیر فرایندهای Slee‏ همچون فناوری اطلاعاتی و 
ارتباطی» دستخوش تغییرات و دگرگونی‌های عمیقی شده است. یکی از مهم‌ترین این ابعاده جنبه 
هویتی به‌ویژه هویت اجتماعی آنان است که با توجه به تغییرات به‌وجودآمده در سطوح محلی؛ 
ملی و بین‌المللی. دچار چالش عمیق شده است (بذرافشان و رفیعی کته‌تلخ AYAY‏ ص. (Y‏ 
هویت افراد در = OL‏ ارتباطات و تعاملات اجتماعی و در طول تاریخ زندگی افراد شکل می گیرد. 
صاحب‌نظران در زمینه تعاملات اجتماعی. نقش فضاهای زیستی را در ایجاد تعاملات اجتماعی 
ee gla) ga YAT qo in) Old) des a he‏ اطلاعات و ار تاطا م Sie ool jt‏ 
جهش در انتقال اطلاعات و ارتباطات» روستاها را از حالت انزوا خارج کند و با از بین بردن 
مرزهای سنتی بین شهر و روستا نقش مژثری در توسعه روستایی و ایجاد تعادل و توازن بین 
شهر و روستا و یکپارچگی آن‌ها داشته باشد. اما در OUS‏ این توسعه. رشد شهرنشینی از پدیده- 
های اخیری هستند که به تغییرات عمده‌ای در ارزش‌ها و نگرش‌ها و شیوه‌های زندگی افراد 
منجر شده و تغییرات هویتی. به‌ویژه برای جوانان در مناطق روستایی ایجاد کرده است (نوابخش 
و همکاران. ۱۳۹۲ ص.۳۷؛ بنابراین جامعه روستایی به‌عنوان یک اجتماع محلی که تاکنون در 
طول تاریخ به‌صورت نسل به نسل و سینه‌به‌سینه به هویت‌سازی اجتماعی مستقلی با عنوان هویت 
روستایی رسیده است. در شرایط موجود به‌واسطه توسعه فناوری‌های اطلاعاتی و ارتباطی و 
ورود هویت‌های بیرونی. زمینه تعارض در هویت اجتماعی را تجربه می‌کند (جنکینز ۱۳۸۱ 
a‏ 

دهستان شاندیز از توابع شهرستان بینالود استان خراسان رضوی» ازجمله مناطقی است که به 
علل مختلفی نظیر توسعه گردشگری, نزدیکی به شهر مشهد و همچنین توسعه فناوری‌های 
اطلاعاتی و ارتباطی» به‌شدت درحال‌توسعه و تغییر ارزش‌های بومی و هویت روستایی خود 
کو Lob e sud la glial‏ یه idis‏ وی BAS ash‏ سا idis alae‏ 
فناوری‌های اطلاعاتی و ارتباطی چه اندازه در این تغییر نقش ایفا می‌کنند. سوال hel‏ تحقیق 
Sal‏ اس که رکه SEN od xod‏ و bU‏ ت در مه Peseta‏ 


هویت اجتماعی روستاییان اثر داشته است؟ 


eS‏ چهل و پنجم 


تاکنون پژوهش‌های متعددی درخحصوص توزیع جغرافیایی فناوری اطلاعات و ارتباطات و 


نقش آن در تغییرات فرهنگی و اجتماعی جوامع انجام شده است. اما تحقیقات محدودتری 


درخحصوص SE‏ فناوری‌های اطلاعات و ارتباطات در تغییر هویت اجتماعی به‌ویژه در نواحی 


روستایی صورت گرفته که به‌صورت جداگانه در جدول ۱ به آن‌ها اشاره شده است. 


حدول A‏ پیشینه مطالعات درباره فناوری اطلاعات و ارتباطات 


مأخذ: نگارندگان ۱۳۹۷ 


نویسنده و 
نوان نت 
سال E g‏ 
تأثیر فضای مجازی ب 
٠‏ ۰ ۰۰ |یافته‌های تحقیق نشان از تأثیرگذاری زیاد فضای مجازی شبکه‌های 
رفیعی هویت دینی جوانان m‏ 
ماهواره‌ای بر هویت دینی جوانان روستایی تغییر نقش‌هاء باورها و 
کته تلخ روستایی (مطالعه موردی: e 1 Pil sss, qd‏ 
)۳۸4( دهستان بالارخ شهرستان PE‏ . 
کارکردهای دینی و فرهنگی در جغرافیای زیست اجتماعی روستا دارد. 
تربت‌حید ریه) 
عزمی و ۱ ۱ A"‏ در این پژوهش ضمن تعاریف فناوری اطلاعات و ارتباطات از 
$ اثرات مثبت و منفی فناوری . . A‏ . 
قدیری وضعیت اینترنت به‌عنوان یکی از ابزارهای مهم فناوری اطلاعات و 
اطلاعات و ارتباطات در MR M" ow‏ 
معصوم i‏ ارتباطات در ابعاد زیرساختی و آموزش و تحقیقات در نظر گرفته شد 
توسعه روستایی 7 ۲ . 
(۳۸٩4)‏ و به کاربردهای فناوری اطلاعات در روستاها پرداخته شد. 
کوهی و | رابطه استفاده از رسانه‌های | نتایج حاکی از آن است که بین استفاده از پایگاه‌های اینترنتی و ماهواره 
حسنی نوین با ابعاد هویتی با هویت فردی و جهانی» رابطه‌ای مثبت و با هویت فردی و دینی 
AYAY)‏ رابطه‌ای منفی وجود دارد. همچنین بین استفاده از تلفن همراه و هویت 
فردی رابطه مثبت و بین استفاده از تلفن همراه و هویت دینی» قومی و 
Sal gle‏ رابطه منفی دیده می‌شود. 
انیت نتایج نشان داد که چگونه اجتماعی شدن در نهاد coal LE‏ قدرتمندترین 
هویت اجتماعی و هویت e‏ 
(Yet)‏ عامل تعیین‌کننده برای شکل‌گیری و نهادینه شدن هویت اجتماعی در 
د در هفت کشور اروپایی 
جوانان است. 
بررسی فناوری اطلاعات و 
سری کندی ارتباطات در مناطق نتایج OLE‏ داد که دیجیتالی شدن انتقال اطلاعات و ارتباطات بین نواحی 
QA)‏ روستایی در کشور شهری و روستایی سبب برقراری تعادل و توازن منطقه‌ای شده است. 
هندوستان 


1. Schmidt 


نویسنده و ۳ : 
سال e m‏ 
2 نقش فناوری ارتباطات و 
ارهش و i‏ 
iet‏ اطلاعات در توسعه نتایج نشان داد که رابطه معناداری بین استفاده از quA‏ رادیو تلویزیون 
سریفی ۳ Z N ak " 2 A‏ 
1 اجتماعی‌سفرهنگی مناطق | و اینترنت و تغییرات اجتماعی و فرهنگی وجود دارد. 
روستایی 
as . HE‏ نشان داد که هنوز محققان به اندازه کافی در این موضوع کاوش 
‘oss ;‏ تاثیر فناوری اطلاعات بر pA wa "EET‏ 
€ نکرده‌اند؛ به‌طوریکه این پژوهش نقش و اهمیت هویت در اجتماع را 
(۲۰۰۹) هویت؛ چارچوب دستور 


نشان می‌دهد؛ 135 درک بهتر از تحول اجتماعی ناشی از فناوری 
اطلاعات را نشان می‌دهد. 


pane ds 


در این پژوهش یک چارچوب نظری منسجم که فرایندهای فناوری 
اطلاعات را تحت‌تأثیر هویت کاربران قرار می‌دهد, ارائه شده است. این 
چارجوب OUS‏ می‌دهد که مقابله با چالش‌های فناوری اطلاعات در 
چهار سطح امکان بروز دارد: هویت مسلح» هویت دوباره تعریف» هویت 


دوسوگرا و ضد هویت. 


allie‏ با چالش‌های فناوری 
اطلاعات نسبت به هویت: 


یک چارچوب نظریه‌ای 


نج و لژون 
Y)‏ 


هدف این پژوهش ارائه مجموعه‌ای از الگوهای نظری است که به درک 
افراد از چالش‌های فناوری اطلاعات بر هویتشان پرداخته است. الگوی 
استفاده‌شده در حوزه سلامت پرونده الکترونیک از حوزه متخصصان و 
پرستاران و پزشکان است. این پژوهش در دو سطح نظری و عملی کار 


شده است. 


مقابله افراد با چالش‌های 
فناوری اطلاعات نسبت به 


هویت: شواهد تجربی 


نج و لژون 
(۲۰۱۱) 


با بررسی مطالعات در این زمینه و با توجه به مشاهده نشدن تحقیقی منطبق با موضوع در 


ssl fend وال با‎ a ole pulo کرد که‎ OLI هی تیان‎ viaa ga Wiles. alive oe 


سازنده C ga‏ فضاهای روستایی و به‌ویژه C ga‏ اجتماعی. نقش توسعه فناوری‌های اطلاعاتی 


و ارتباطی را به‌عنوان اهرم انتقال‌دهنده ارزش‌ها و باورهای جدید به نواحی روستایی بیشتر 


۳ روش‌شناسی تحقیو 


تحقیق حاضر به لحاظ هدف از نوع کاربردی و براساس ماهیت. توصیفی-تحلیلی بود. برای 


گردآوری داده‌ها؛ از روش‌های کتابخانه‌ای (اسنادی) و میدانی (یرسش‌نامه و مشاهده) بهره گرفته 


1. Nach & Lejeune 


1 مج جغرافیا و توسعة ناحیه‌ای bb‏ چهل و پنجم 


شد. بعد از گردآوری اطلاعات و مطالعه پایه‌های نظری مرتبط با موضوع. متغیرها و شاخص‌های 
تحقیق استخراج شد و مبنای تدوین پرسش‌نامه در قالب شاخص‌های دو متغیر هویت اجتماعی 
در قالب Y‏ بعد و متغیر فناوری اطلاعات و ارتباطات شامل ٤‏ ابزار و در قالب دو شاخص کاربرد 
و دسترسی قرار گرفت. روایی و پایایی پرسش‌نامه توسط ۳۰ پرسش‌نامه تکمیل‌شده خبرگان و 
اساتید حوزه مطالعات روستایبان و ]1 آزمون شده است که بر این اساس روایی از طریق خبرگان 
و اعتبار محتوا تأیید شد. درحصوص پایایی پرسش‌نامه نیز با توجه به میزان آلفای کرونباخ 
به‌دست‌آمده برای تمامی متغیرها که بیشتر از ۰/۷ بود» می‌توان با اطمینان بیان کرد که سوّالات 
پرسش‌نامه از سازگاری درونی زیادی برخوردارند و پرسش‌نامه از قابلیت اعتماد یا پایایی لازم 
برخوردار است. نتایج این آزمون در جدول Y‏ مشاهده می‌شود. 


جدول Y‏ ارزیابی آلفای کرونباخ شاخص‌های اصلی تحقیق 


مأخذ: یافته‌های پژوهش. ۱۳۹۵ 


نوع متغیر نام متغیر تعداد شاخص‌ها آلفای کرونباخ 
Y ۱‏ کاربرد ابزارهای فناوری ۳۹ NA‏ 
سطح برخورداری و مهارت استفاده AA yv‏ 
هویت مکانی فضایی M‏ 3 
متغیرهای وابسته تحقیق هویت اجتماعی فرهنگی 4 ۰/۷۱ 
هویت اقتصادی 4 JAN‏ 
مجموع S JAN. ^Y‏ 


براساس آنچه بیان شد ابتدا پیشینه مطالعاتی تحقیق و ادبیات نظری موجود در حوزه 
متغیرهای اصلی تحقیق یعنی توسعه فناوری اطلاعات و ارتباطات و متغیر دوم یعنی — 
اجتماعی بررسی شد و مبنای استخراج شاخص ها و متغیرهای تحقیق قرار گرفت. در این تحقیق 
oa ol o a at‏ قازر Gl‏ ور ار (ich ya a ILE‏ شرك ماهرازه و تفن 
همراه می‌شوند و متغیر وابسته هویت اجتماعی است که در سه بعد فرهنگی-اجتماعی, کالبدی- 
فضایی و اقتصادی. بررسی شده است. 


حدول ۳. متغیرها و شاخص‌های هویت مکانی-کالبدی احتماعات روستایی 


سال بیست و یکم بررسی و تحلیل اثر dew gs‏ فناوری اطلاعات.. 


۹ سیفی آتشگاه. ۱۳۸۸؛ الهی. YA‏ خواجه‌نوری و همکاران. ۱۳۹۶؛ رضوانی و فرهادی؛ ATAY‏ 
نگارندگان» ۱۳۹۲ 


p‏ شاخص متغیر شاخص 
رضایت مکانی زبان و | نوع زبان خاص 
حس امنیت مکانی su‏ | نوع گویش خاص 
تمایل به معرفی خود ۱ ۱ 
مذهبی و | باورهای مذهبی 
به‌عنوان روستایی . 
اعتقادی 
منظر روستا تنوع مذهبی 
مبلمان روستایی (صندلی. نگرش یا جهان‌بینی al Soak)‏ 
راهروهای مسقف و...) رسوم و | تعصب و..) 
3 تغییر و ایجاد کاربری‌های سنت‌ها ۱ p‏ 
M ۳‏ شیوه برگزاری اعیاد و مراسم سنتی 
۱ متنوع و متفاوت (دفاتر 3 ۱ 
Als D‏ و a: E‏ نوروز» محلی و ازدواج و.. 
v‏ پیشخوان» با ی و...) 
TANT 3‏ — = ,4 — - 
y)‏ مصالح. شکل‌هاء رنگ‌ها و s‏ حضور در مکان روستا در زمان‌ها 
انت ای مسا وش رها pulp uet j‏ 
0 
محبط Lama‏ خوانایی با 
e DCO ms‏ 
y :‏ سیک 
محیط بومی (هماهنگی ۳ وجود مراسم ویژه و مختص روستا 
زند 
محیطی) 
الگوهای مصرف خاص (تغذیه. 
کاربری‌های بومی 
پوشاک و...) 
کاربری : 
کالاهای مصرفی خانوار (یخچال» 
اراضی 
شکل فعالیت کاربری‌ها تلویزیون ماشین و لوازم لوکس و 
ارتباطات E‏ 
یایه‌های 
اقتصادی 
x 3‏ امنیت و ناهنجاری okel)‏ جرائم 
1 ۱ نوع سرمایه گذاری‌ها 
2 تغییر es‏ 
Y)‏ 
اقتصادی ارزش‌های | شیوه حل مسائل (کدخدا محوری L‏ 
نوع پس‌اندازها ۱ نت 
خانواد گی ریش‌سفید محوری) 


شمارۂ چهل و پنجم 


سن ازدواج) 


مسائل خانوادگی (اختلافات. تعداد 


فرزندان. خانواده‌های هسته‌ای و...) 


روابط خانوادگی و خویشاوندی و 


قیمت و ارزش دارایی‌ها 


(زمین) 


جایگزینی فعالیت‌های 
اقتصادی (گردشگری» 
خدمات» حمل‌ونقل و...) 


ورود مشاغل جدید 


همسایگی 
شکل‌گیری اماکن تجاری مهاجرت 
جدید (فروشگاه‌های نقش‌ها و جایگاه‌های جنسیتی 
کالاهای مصرفی و لوکس (تقسیم قدرت و...) 
s‏ 
وجود شرکت‌های ملی و انگیزه مهاجرت (شکل مهاجرت. 
بین‌المللی جنسیت مهاجران و...) 
جهانی‌سازی | افزایش مراودات اقتصادی 
تعداد و انواع طبقات 
اقتصاد با فضاهای بیرونی طبقات 
ورود کالاهای برند و نامدار اجتماعی 
ارتباطات قومی و طایفه‌ای 
به روستاها 


جامعه آماری این تحقیق شامل تمام خانوارهای ساکن روستایی دهستان شاندیز بود که تعداد 
آن‌ها براساس آمار سال ۱۳۹۵ بالغ بر ۶۳۱۳ خانوار بود. دهستان شاندیز شامل ۱۸ روستا است 
که با حذف LAS gd‏ و روستاهای زیر ۲ خانوار از این تعداده ۱۲ روستا (سرآسیاب» شمعلی» 
کلاته ابراهیم ouk à oll‏ ویرائی (نورآباد)؛ چاهشک» حسین آباد جلدک صفی‌آباد فیائی» دهنوء 
حصارسرخ. چاه خاصه) با جمعیتی بالغ بر ۳۱۳ نفر به‌صورت تصادفی مبنای تعیین حجم 
نمونه و تکمیل پرسش‌نامه قرار گرفت. از طریق فرمول کوکران با خطای V‏ درصد. حجم نمونه 
۷۲ خانوار به دست آمد که در روستاهایی کمتر از ۱۰ نمونه این مقدار به ۱۰ اصلاح و افزایش 


سال بیست و یکم بررسی و تحلیل اثر توسعة فناوری اطلاعات... 4 


شکل ۱. نقشه منطقه موردمطالعه تحقیق 


مأخذ: ترسیم نگارنده براساس نقشه پایه استانداری خراسان رضوی» ۱۳۹۰ 


t‏ مبانی نظری تحقیق 

فناوری اطلاعات و ارتباطات (CT)‏ عبارت است از فرایند تولید. ذخیره‌سازی. پردازش 
نش دستیابی» انتقال و تبادل اطلاعات از طریق ظرفیت‌های مخابراتی و رسانه‌هایی ازقبیل poly‏ 
تلویزیون و تکنیک‌هایی مانند رایانه و ارتباط تلفنی که استفاده از آن‌ها برقراری عدالت در 
دسترسی و استفاده عموم از منابع اطلاعاتی و امکان تعامل با سایر گروه‌ها را ممکن می کند 
(زارعی. ۰۱۳۹۳ ص. ۲۰). توسعه فناوری‌های اطلاعات و ارتباطات بی‌شک دارای اثرات مهم و 
درخورتأملی در فضاهای روستایی است. با بهره‌گیری از دفاتر خدمات ارتباطات و فناوری 
اطلاعات روستایی, افزون بر اینکه سازمان‌ها می توانند خدمات خود را به‌صورت الکترونیکی به 
روستاییان عرضه کنند. از تردد روستاییان به شهرها برای استفاده از خدمات دولتی نیز می‌کاهند 
و موجب اشتغال» توسعه منابع انسانی» کمک به محبط‌زیست و مصرف بهینه منابع انرژی. در 
دسترس قرار گرفتن اطلاعات برای عموم (سری کندی ۲۰۰۸ صص. CEAY-EVE‏ کاهش 
هزینه‌های رفت‌وآمد (صیدایی و هدایتی‌مقدم. SOLIS MAS‏ ۲۰۰7 صرفه‌جویی در وقت 


(صیدایی و هدایتی‌مقدم. ۱۳۸۹؛ آیت و اعظمیان. OY‏ و پاسخ‌گویی بهینه به نیازهای «QUI‏ 


1. Siriginidi 
2. Kulmar 


alee bs‏ جغرافیا و dawg‏ ناحبه‌ای debe‏ و پنجم 


آموزش و ارتقای سطح علمی روستاییان cul)‏ و اعظمیان. ۱۳۹۰؛ منگ و همکاران» ۲۰۱۲ 
صص. 4٩-۱‏ کوتاه کردن بروکراسی‌های موجود (زارعی»۳۹۳ ص.۵۳) و درنهایت موجب 
افزایش کارایی در همه شئون زندگی روستاییان خواهند شد. در کنار ویژگی‌های مثبت توسعه 
فناوری اطلاعات و ارتباطات در مناطق روستایی, اثراتی منفی نیز قابل‌مشاهده است که ازجمله 
این اثرات می‌توان به تغییر هویت اجتماعی اشاره کرد. انقلاب ارتباطات و پیدایش روزافزون 
فناوری‌های نوین ماهواره‌ای سبب شده است که در اثر ارتباط مردم به ظواهر جذاب این 
فناوری‌های نوین (ماهواره و اینترنت موبایل» تلویزیون) جذب شوند به سمت بی‌تفاوتی نسبتاً 
شدید به هویت اصیل و سنتی خود تمایل پیدا کنند. به نظر می‌رسد مرحله بعدی Sle‏ این نسل 
در راستای تداوم هویت بومی و سنتی آن‌ها میسر نیست و این امر در ابتدا به بحران هویت و 
سپس به تغییر هویتی می‌انجامد که نه‌تنها برای مردم» Sh‏ برای فرهنگ و هویت جامعه عواقب 
ناگواری به دنبال خواهد داشت col gt KE)‏ ۳۷۹ ص. (V6‏ 
.٤‏ ۱. تأثیر فناوری اطلاعات و ارتباطات بر هویت اجتماعی روستاییان 

در فرهنگ آکسفورد. هویت به معنای یکسانی در کیفیت یا خصوصیات يا شرایط طبیعی, 
همانند بودن شخصی یا چیزی در همه زمان‌ها و همه شرایط طبیعی و تمایز و قابلیت تشخیص 
کسی یا گروهی از دیگری تعریف شده است. همچنین هویت اجتماعی به‌عنوان نمودی از تعلق 
فرد به یک جامعه و برخی از هویت‌های خردتر نظیر هویت جنسی. سنی, نژادی» قومی. مذهبی؛ 
طبقاتی. محلی. ملی و فراملی تعریف می‌شود (پیران. ۱۳۸۶ ص. ۱ اما تعریف هویت روستا 
به‌عنوان یک هویت اجتماعی» براساس تعاریف موجود از روستا و پایه‌های شکل گیری مفهوم 
ol‏ عبارت است از اینکه روستا پهنه‌ای جغرافیایی و واحد برنامه‌ریزی است که معیشت اکثر 
سکنه of‏ از دادوستد متقابل بین عوامل تجدیدپذیر طبیعی و رفتار انسان حاصل می‌شود. دارای 
نقش اصلی کشاورزی. دامداری. دام‌پروری. باغداری و نیز ale‏ و خدمات وابسته است» 
سکونتگاه‌های کوچک و Sop‏ و همگن واقع در آن پهنه نام و نقشی جداگانه دارند و جای 
مشخص و نقش تکامل‌دهنده خاص خود را در مجموعه روستا دارا هستند. روابط اجتماعی و 
اقتصادی سکونتگاه‌های روستایی معمولاً در عرصه‌های محدود و مشخص L)‏ خصایصی نظیر 


مشارکت و اعتماد و ارزش‌های فرهنگی مشخص) جریان دارد و ساکنان روستایی هویت 


(Vi ase AA d eS a pase liso کو تاش‎ elt 
بنابراین نقش مولفه‌های کالبدی و محیط فیزیکی را در شکل گیری این روابط ساده و پیچیده‎ 
BS plat tah cce ONT saab: daba) eae siet وان‎ elas 
مکان در نتیجۀ تعاملات اجتماعی بدون ثبات و چندگانه جاری در مکان و در طول زمان شکل‎ 
و روستا به‌عنوان یک فضای زیستی با حصایص مکانی و‎ TV می گیرد (مدنی‌پور» ۰۱۳۷۹ ص.‎ 
توس‎ dieses toU duo کک ها‎ CaS aid وی مها ای فاعم مها‎ edel 
فناوری. توسعه اتوماسیون يا مکانیزاسیون و کاهش نقش کار یدی و فیزیکی انسان‌ها در‎ 
که اکر‎ 355 esl Ab مکانی ا دن‎ Lal مرها و‎ cael fale y ay فرایند‌های‎ 
تعریف روستا به‌عنوان سکونتگاهی کوچک با اتکا به بخش کشاورزی در نظر گرفته شود و‎ 
جامعه روستایی با روابط درونی و سنتی محکم و روابط بیرونی اندک فرض شود دیگر چنین‎ 
روستایی در آینده وجود نخواهد داشت. درواقع دوران مدرنیزاسیون را می‌توان به‌عنوان سرآغاز‎ 
JE گسست و کم‌رنگ شدن توجه به ابعاد هویتی روستاها و زندگی اجتماعی روستاییان در‎ 
جامعه توسط ابزارهای تکنولوژی است‎ able! گرفت. رواج روزافزون فرهنگ‌های متعدد به دلیل‎ 
که باعث هجوم گسترده الگوها و فرهنگ‌های ناآشنا شده است؛ بنابراین امروزه هویت و ابعاد‎ 
هویتی روستاییان را از بیرون می‌توان جست‌وجو کرد (بازیابی هویت از بیرون) (لطیفی و دبیری»‎ 
درخصوص هویت اجتماعی. دیدگاه‌ها و رویکردهای متخصصان و محققان‎ (YE ص.‎ ۸۹ 
بسیاری در حوزه‌های روان‌شناسی. جامعه‌شناسی و معماری و فضا مطرح است که برخی از این‎ 


رویکردها در حدول ٤‏ ارائه شده است. 


جدول .٤‏ رویکردهای نظری موجود در زمینه هویت اجتماعی 
مأخذ: ابراهیمی؛ ۱۳۹۲ 


رویکرد جامعه‌شناختی در هویت اجتماعی 
الف- کارکرد گرایان ساختاری که معتقد به | ب- دیدگاه کنش متقابل نمادین که در آن افراد نه به‌عنوان واحدهای 


تأثیر شرایط wlth‏ اقتصادی و | بی‌اختیار بلکه به‌عنوان اجزای بازاندیشنده و کنش کننده‌ای که هویت را 
اجتماعی جامعه بر هویت هستند. نظیر می‌سازند مطرح هستند. برخی متخصصان این حوزه عبارت‌اند از: استرایکر» 
دورکیم ویرث. زیمل» PLS‏ و... . کولی. جنکینز هربرتمید و... . 


Ww‏ مج جغرافیا و توسعهٌ ناحیه‌ای b‏ چهل و پنجم 


رویکرد روان‌شناختی در هویت اجتماعی 
مکتب شیکاگو که هویت را بر گرفته از علم رفتار می‌داند و به خصایصی نظیر GLE‏ تعهد. آگاهی و... اشاره می‌کند. برخی 
متخصصان این حوزه عبارت‌اند از: پارک» تاجفل, اسمیت و جانسون و... 


رویکرد معماری و شهرسازی در هویت اجتماعی 


در این رویکرد مکان به‌عنوان یک مجموعه دارای پتانسیل‌هایی برای Cee‏ دادن به هویت اجتماعی ساکنین است. مکان‌ها 
تنها شامل محل‌های ویژه فیزیکی نیستند. بلکه پر از معانی نمادین» دلبستگی‌ها. ارزش‌های فرهنگی و سنتی نیز هستند 
که به مرور زمان شکل گرفته‌اند. برخی متخصصان این حوزه عبارت‌اند از: لینج» رلف. راپاپورت. الکساندر» شامای, 


براساس آنچه Oly‏ شد. می‌توان ابعاد سازنده هویت اجتماعات روستایی را تلفیقی از رویکردهای 
بیان‌شده و در سه بعد AS‏ زير دسته بندی کرد: 
.٤‏ ۲. بعد مکانی‌-فضایی و GANS‏ 

مکان جایی یا قسمتی از فضا است که از طریق عواملی که در OF‏ قرار دارند. صاحب هویت 
خاصی شده است؛ بنابراین هر شیئی که در یک مکان قرار می گیرد» نیازمند فضا است (پورمند 
و ريخته گران؛ ۳۸۵ ص. ۵۳). فضایی که دارای هویتی قابل‌ادراک و شناسایی است» می‌تواند 
در بیننده حس مکان را برانگیزد و dle‏ مردم و مکان احساس تعلق به وجود آورد. هر فضا و 
مکان به‌عنوان منبع هویت است و گروه‌هایی را که در آن قرار می گیرند» هویت می‌بخشد (ربانی» 
۱ضی: Y‏ بتابراین Goldy‏ و‌استمرار روابط با کتشگران «Lab‏ 53 اساسی در شکل گیرین 
هویت مکانی است؛ بر این اساس. مکان سازنده بخشی از شخصیت و هویت افراد است که خود 
را با آن می‌شناسند و به دیگران می‌شناسانند (سادات‌حبیبی» ۱۳۸۷ ص. 4۵). از طرفی «Sls‏ 
به مرور زمان و از طریق فعالیت‌ها و ارتباطات. شناخت و شکل CAS‏ تصور ذهنی از مکان و 
درنهایت احساس نسبت به مکان برای افراد حاصل می‌شود و امتداد این احساس dy‏ تعلق به 
مکان و درنهایت به شکل گیری هویت منجر می‌شود (جوان‌فروزنده و مطلبی. ۰۱۳۹۰ ص. APY‏ 
Y ۶‏ بعد فرهنگی -احتماعی (فعالیت‌ها) 

فرهنگ. مهم ترین و غنی‌ترین منبع هویت است و افراد و گروه‌ها همواره با توسل به اجزا و 
polis‏ فرهنگی گوناگون هویت می‌یابند؛ به بیان دیگر» فرهنگ هم تفاوت‌آفرین و هم 


انسان‌ها معنا می‌بخشند (تاجیک ۱۳۸۶ ص. (EY‏ درواقع. عواملی که در شکل گیری هویت اثر 
فراوان دارند. فرهنگ» جهان‌بینی و نگاهی است که انسان به خود و اجتماع دارد (روحالامین» 
۶ ص. ۲۶). در این معنا هویت نیز در کنار توسعه معرفی می‌شود. گویا برای حل تعارض- 
های درونی دو مفهوم با یکدیگر» بر حفظ ویژگی‌های منحصربه‌فرد یک فرهنگ نیز ASE‏ می- 
شود؛ بنابراین هویت فرهنگی شامل مژلفه‌های زیر می‌شود: زبان (زبان نوشتاری و زبان گفتاری)؛ 
دیانت (دین و (Gade‏ جغرافیایی فرهنگی. تاریخ و حافظه فرهنگی (میراث Gale‏ و معنوی)؛ 
نظام اجتماعی (نظام آموزشی: نظام خانواده نظام‌اقتصادی, نظام فرهنگی. نظام سیاسی و حقوقی) 
(آشنا و روحانی» ۱۳۸۹ ص. .)۱۵٩‏ 
۶ >. بعد اقتصادی 

یکی از ابعاد هویت‌بخش مکان‌ها؛ فعالیت‌هایی است که توسط ساکنان آن از گذشته تا به 
امروز پایه‌های اقتصاد فضا را تشکیل می‌دهند و جایگاه فضایی -مکانی را در سلسله‌مراتب سازمان 
فضایی شبکه سکونتگاهی و ارتباط آن را با سایر فضاها تعریف می کنند. چه بسیارند برخی از 
فعالیت‌ها که به‌طور ویژه در مکان‌های خاصی وجود دارند و به مکان ویژه جغرافیایی اختصاص 
دارند و به‌عنوان یکی از ارکان هویتی مکان خودنمایی می‌کنند؛ ازاین‌رو در این بعد هویت 
اقتصادی به‌طور عام و خاص در بستر زمانی پژوهش شده است. ابعاد مدنظر در این راستا 
عبارت‌اند از: فعالیت‌های اقتصادی در بخش‌های سه‌گانه» جایگاه فعالیت‌های جدید همچون 
گردشگری. حمل‌ونقل و فعالیت‌های بخش چهارم در اقتصاد فضاء فعالیت‌های سنتی و صنایع 
دستی شامل گیوه‌بافی. قالی‌بافی. جاجیم‌بافی. گلیم‌بافی و غیره و فعالیت‌های ویژه و يا بومی 
موجود در هر مکان (پوراحمد. ۰۱۳۸۹ ص. (VE‏ آنچه تغییر هویت اقتصادی معنا LL ge‏ تغییرات 
رخ‌داده در هریک از این ابعاد به‌واسطه عوامل مختلف. شکل گیری الگوهای اقتصادی جدید در 
فضا که نأمانوس با سابقه بومی آنجاست و به‌ویژه درخصوص روستاها؛ شکل گیری اقتصادی با 
برند غیرروستایی و مشابه با الگوهای تقاضامحور زندگی شهری است (پوراحمد. ۳۸۹ ص. 
AYE‏ 


bil a> alee M‏ و توسعة ناحیه‌ای شمارة چهل و پنجم 


۵ یافته‌های تحقیق 

از لحاظ ویژگی سنی vol jl‏ عمده پاسخ‌گویان در گروه سنی ۳۹-۳۰ سال با فراوانی ۷۷ نفر 
(۲۷/۳ درصد) قرار داشتند و به لحاظ جنسیت. مردان ۱۳۹ نفر EVY)‏ درصد) و OU;‏ ۱۵۷ نفر 
را (۵۲/۸ درصد) تشکیل دادند. همچنین در متغیر تحصیلات. پاسخگویان با تحصیلات ابتدایی 
و راهنمایی به‌ترتیب با ۱۵/۹ ٤٤‏ درصد بیشترین پرسش‌شوندگان را در بر گرفتند. 
۵ ۱. مقایسه میانگین تغییرات ابعاد سه‌گانه هویت احتماعی 

همان‌طور که جدول ۵ OUS‏ می‌دهد. تحلیل داده‌های گردآوری‌شده از طریق پرسش‌نامه و از 
دیدگاه پاسخ گویان براساس آزمون t‏ دونمونه‌ای» مبین زیادبودن SU‏ ابعاد هویت اجتماعی در 
روستاها است؛ بنابراین با احتساب دامنه طیفی ابعاد هویت اجتماعی که بین ۱ تا ۵ براساس طیف 
لیکرت در نوسان است. این میزان برای تمامی ابعاد بیشتر از شرایط مطلوب (۳) ارزیابی شده 
است و تفاوت معناداری آن نیز برای همه شاخص‌ها ILLS‏ معنادار است؛ به‌طوری که ابعاد هویت 
اقتصادی. اجتماعی-فرهنگی و هویت مکانی-فضایی هرکدام به‌ترتیب با میانگین‌های ۳/۸۸ 
۷ و ۳/۰۵ بیشترین میزان را به خود احتصاص داده‌اند؛ به‌عبارتی» در تمامی این ابعاد هویت؛ 


تغییراتی بیشتر از Am‏ متوسط Ole)‏ ارزش co (Y.‏ داده نت 


جدول ۵. مقایسه میانگین‌های ابعاد هویت اجتماعی 


مأخذ: یافته‌های پژوهش ۱۳۹۷ 


Confidence 
Interval of the اختلاف‎ Rael Pee EET انحراف‎ i 
0 ناداری‎ " o بعاد نگین‎ 
Difference آزادی از ميانگیه‎ d sa 


Upper | Lower 


*/*4A0 NNE */* 024 8M YA\ YAY | VI | ۰ هویت مکانی -فضایی‎ 


Co ys‏ اجتماعی- 
NY YQ VIVA eg YA\ Y/V\Y ۱/۶۷۳ ۶ P‏ 
فرهنگی 
هویت اقتصادی —/YNÉA PERDE ۲۸۱ | 2-۲ ۰/0۳۰ Y/AAO*‏ ۱ | ۰/۰۵۲۸- 


VARANS ۹ “EV ۳ YAY Y/*£N ۰/۳۵۷ | Y/* MEA هویت‎ 


سال بیست و یکم بررسی و تحلیل اثر توسعة فناوری اطلاعات... Yo‏ 


۵ ۲. مقایسه میانگین دسترسی و کاربرد ابزار مختلف فناوری اطلاعات و ارتباطات 

برای بررسی مقایسه میانگین دسترسی و کاربرد ابزار مختلف فناوری اطلاعات و ارتباطات 
چهار ابزار تلویزیون اینترنت. ماهواره و تلفن در نظر گرفته شده است. جدول T‏ نشان می‌دهد 
که میانگین کاربرد و دسترسی به تلویزیون بیشتر از حد میانه (۳) بوده و در بقیه ابزارها کمتر از 
حد میانی مدنظر بوده است؛ بنابراین می‌توان اظهار کرد که کاربرد و دسترسی به تلویزیون با 
میزان میانگین ۳/۰۸۰ بیشترین و اینترنت کمترین میزان را به خود احتصاص داده‌اند که این نشان 
می‌دهد بعد تلویزیون در مقایسه با دیگر ابعاد بیشترین تأثیرات را به دنبال داشته است. 

حدول T‏ مقایسه میانگین‌های فناوری اطلاعات و ارتباطات 


مأخذ: یافته‌های پژوهش. WAV‏ 


Confidence 
Interval of the انحراف — درجه 9 اختلاف‎ RN ۳ 
1 بعاد یانکین ره " ناداری‎ 
Difference آزادی از میانگین‎ dod 
Upper Lower 
TAKEV ergé AAT ۰/۰۳۸ YA\ V/s AY ۰/۱۹6۰ YLA تلویزیون‎ 
۹ -۱/۳۹۱۱ | ۸ ۰ YAN ۱ INÉE VM اینترنت‎ 
-VAYS -VET | ۷۰ fttt YA\ -YY/\\V ۰/۹۳۸ ۱۱۸/۳۹ ماهواره‎ 
۲ —*/A0VÀ | ۸ ۱/۰۰ YAN OD ۰/۱/۳۰ YAYAN تلفن‎ 
فناوری‎ 
—/VMY | ۰/۸۳۳۱ | ۲ t/r’ YAN —lYA/* 0^ ۰/۹۹۸ ۲/۳۸۸ 
اطلاعات‎ 


۵ ۳. پررسی رابطه بین دسترسی و کاربرد فناوری اطلاعات و تغییر هویت اجتماعی 

در گام بعدی برای سنجش ارتباط بین فناوری اطلاعات و ارتباطات با تغییر ابعاد سه‌گانه 
هویت اجتماعی از آزمون همبستگی استفاده شد. 
۵ ۳ بررسی رابطه متغیر فناوری اطلاعات با بعد مکانی-فضایی تغییر هویت اجتماعی 

با توجه به نوع book‏ برای بررسی رابطه بین این متغیر و شاخص‌های هویت مکانی -فضایی 
از آزمون همبستگی اسپیرمن استفاده شد. نتایج نشان می‌دهد که تعلق مکانی با آماره اسپیرمن 
۲ کالبد و معماری با آماره اسپیرمن ۰/۱۸۱ و متغیر هویت مکانی-فضایی با آماره اسپیرمن 


۹ با فناوری اطلاعات دارای رابطه‌ای مستقیم با شدتی خیلی ضعیف تا ضعیف است. 


lees 68‏ جغرافیا و dawg‏ ناحبه‌ای deb‏ و پنجم 


همچنین بین کاربری اراضی و فناوری اطلاعات با آماره اسپیرمن ۰/۰۸۲- با فناوری اطلاعات 
دارای رابطه‌ای عکس با شدتی خیلی ضعیف است. با توجه به سطع معناداری به‌دست‌آمده؛ 
شاخص کالبدی و معماری با سطح معناداری ۰/۰۲ دارای رابطه معناداری با متغیر فناوری 
اطلاعات است؛ بر این اساس می‌توان گفت. بخشی از تغییرات هویتی مکانی-فضایی رخ‌داده در 


این منطقه منتج از توسعه فناوری اطلاعات و ارتباطات و تحت‌تأثیر آن بوده است. 


N dj‏ نتایج آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن بین فناوری اطلاعات با بعد مکانی-فضایی تغییر هویت 
احتماعی 


مأخذ: یافته‌های پژوهش. WAV‏ 


مستقل فناوری اطلاعات 
وابسته مقدار آماره اسپیرمن سطح معناداری 
تعلق مکانی ۰۳۹ qw‏ 
UIs‏ و معماری 2 Yy‏ 
کاربری اراضی ۷ — UN‏ 


Y ۵‏ ۲. بررسی رابطه متغیر فناوری اطلاعات و ارتباطات با بعد اجتماعی-فرهنگی تغییر هویت 
اجتماعی 

در بررسی رابطه بین متغیر فناوری اطلاعات و ارتباطات با بعد اجتماعی هویت. نتایج آزمون 
بستگی اسپیرمن بیانگر این است که هویت اجتماعی فردی با آماره اسپیرمن ۰/۱۰۱ هویت 
اجتماعی گروهی با آماره اسپیرمن ۰/۲۰۱ و متغیر هویت اجتماعی با آماره اسپیرمن ۰/۲۱۳ با 
فناوری اطلاعات دارای رابطه‌ای مستقیم با شدتی ضعیف است. از سویی در شاخص هویت 
اجتماعی فردی میزان معناداری آن بیشتر از ۰/۰۵ است که فرضیه صفر مبنی بر نبود رابطه حطی 
بین دو شاخص تأیید می‌شود. نتایج تأیید XS‏ که بخشی از تغییرات هویت فردی و گروهی 
در اجتماعات روستایی مطالعه‌شده تحت‌تأثیر توسعه فناوری‌های ارتباطی و اطلاعاتی بوده است. 


سال بیست و یکم 


جدول A‏ نتایج آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن بین فناوری اطلاعات با بعد اجتماعی-فرهنگی تغییر 


هویت اجتماعی 
مأخذ: یافته‌های پژوهش, ۱۳۹۷ 
EN‏ مستقل فناوری اطلاعات 
) وابسته مقدار آماره اسپیرمن سطح معنی داری 
J‏ هویت اجتماعی فردی UY.‏ ۸۹ 
k‏ هویت اجتماعی گروهی TEE Yo)‏ 
5 بعد اجتماعی -فرهنگی هویت y UY‏ 


Y ۵‏ بررسی رابطه متغیر فناوری اطلاعات با بعد اقتصادی تغییر هویت اجتماعی 

در بررسی رابطه بین متغیر فناوری اطلاعات و ارتباطات و بعد اقتصادی هویت با آزمون 
همبستگی اسپیرمن, نتایج بیانگر این است که سطح معناداری بعد اقتصادی هویت بیشتر از ۰/۰۵ 
است که فرضیه صفر مبنی بر نبود رابطه خطی بین دو شاخص تأیید می‌شود. در این خصوص 
دسترسی و کارکرد به فناوری‌های ارتباطی و اطلاعاتی هیچ رابطه‌ای با تغییرات اقتصادی هویت 
در منطقه موردمطالعه نداشته است. 


جدول A‏ نتایج آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن بین فناوری اطلاعات با بعد اقتصادی تغییر هویت 


اجتماعی 
مأخذ: یافته‌های پژوهش» WAV‏ 
فناوری اطلاعات 
وابسته 
تغییر اقتصادی مقدار آماره اسپیرمن سطح معناداری 
جهانی‌سازی اقتصاد NM HAY‏ 
بعد اقتصادی هویت ۷ ۰5۳ 
بعد اقتصادی هویت TIR‏ ۰۳۹۲ 


درمجموع نتایج آزمون بیانگر این است که رابطه بین دو متغیر هویت اجتماعی با فناوری 


اطلاعات و ارتباطات با آماره ۰/۲۰۱ رابطه‌ای مستقیم با شدتی ضعیف است؛ یعنی تغییرات 


۱۸ مج جغرافیا و deg‏ ناحیه‌ای شمار؟ چهل و پنجم 


C ga‏ اجتماعی را تا اندازه محدودی می‌توان ناشی از توسعه فناوری‌های اطلاعاتی E‏ ارتباطی 
در منطقه مطالعه‌شده دانست. 


جدول ۱۰. نتایج آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن بین فناوری اطلاعات با بعد هویت اجتماعی 
مأخذ: یافته‌های پژوهش. WAV‏ 


مستقل فناوری اطاعات 
وابسته مقدار آماره اسپیرمن سطح معناداری 
هویت اجتماعی روستاییان TER. AER‏ 


۵ ۳ . مقایسه دیدگاه زنان و مردان روستایی در رابطه با دسترسی و کاربرد فناوری اطلاعات و 
ارتباطات 

در گام بعد. برای بررسی اختلاف میانگین دسترسی و کاربرد فناوری اطلاعات و ارتباطات 
در دو گروه زن و مرد با توجه به نرمال نبودن متغیر فناوری اطلاعات و ارتباطات. از آزمون 
یومن ویتنی استفاده شد. quU‏ آزمون نشان می‌دهد که اختلاف معناداری بین نظر زنان و مردان 
وجود دارد. Gb‏ نتایج آزمون یومن ویتنی» زنان با میانگین ۱۵/۳۷ دارای رتبه‌ای بالاتری در 
مقایسه با مردان با میانگین رتبه‌ای ۱۲6/۹۰ هستند. با توجه به میزان معناداری کمتر از ۰/۰۵ 
وجود اختلاف میانگین بین نظر دو گروه زنان و مردان تأیید می‌شود که تمایل بیشتر زنان برای 
استفاده از این فناوری‌ها در گذران اوقات فراغت. تغییر نوع پوشش تغییر شیوه‌های الگوهای 


مصرفی و تغییر الگو و سبک معماری مهم‌ترین دلایل OF‏ بوده‌اند. 


حدول 55 مقایسه دید گاه ob;‏ و مردان در خصوص کاربرد و دسترسی به فناوری اطلاعات و ارتباطات 
مأخذ: یافته‌های پژوهش WAV‏ 


Mann-‏ ميزان 
ee " *‏ ۳ 7 
جنسیت N‏ | میانگین رتبه‌ای | Whitney‏ | اماره.7 
U‏ معناداری 
دسترسی به فناوری | مرد m‏ ۱۳/۹۰ 
-YYM ۱۰‏ ۰/۹۱ 
اطلاعات زن oY B‏ 


۵ ۳. 0 مقایسه دیدگاه زنان و مردان در رابطه با تغییر هویت اجتماعی 

برای بررسی مقایسه دیدگاه زنان و مردان در رابطه با S6‏ شاخص‌های فناوری اطلاعات و 
ارتباطات بر تغییر هویت اجتماعی از آزمون تی دو نمونه مستقل استفاده شد. برای انجام آزمون 
تی دو گروه مستقل, ابتدا لازم است برابری واریانس‌ها به کمک آزمون لون" بررسی شود. با 
توجه به جدول VY‏ سطح معناداری آزمون لون» در مواردی که 0.05> Sig‏ باشد. آزمون تی با 
فرض برابری واریانس‌ها و در سایر موارد آزمون تی با فرض نبود برابری واریانس انجام می‌گیرد. 
متغیر بعد اجتماعی -فرهنگی برای OU;‏ ميانگین ۳/۰۸ و مردان میانگین ۲/٩۳‏ بعد مکانی -فضایی 
برای مردان میانگین ۳/۰7 و برای زنان ميانگین ۳/۰۵ و بعد هویت اجتماعی برای مردان میانگین 
۰ و برای زنان میانگین ۳/۱۲ را OUS‏ می‌دهد که این OUS‏ از این دارد که زنان بیشتر تحت‌تاثیر 
فناوری اطلاعات و ارتباطات قرار دارند. از دلایل آن می‌توان گفت زنان به دلیل نداشتن شغل» 


اوقات فراغت و سر گرمی و... بیشتر از فناوری اطلاعات و ارتباطات استفاده می کنند. 


جدول MY‏ نتایج مقایسه زنان و مردان در رابطه با تأثیر فناوری‌های اطلاعات و ارتباطات بر تغییر هویت 


احتماعی 
مأخذ: یافته‌های پژوهش. WAV‏ 
آماره‌های توصیفی آزمون لون آزمون تی برای syle‏ میانگین‌ها 
شاخص جنسیت , انحراف y‏ ۱ درحه 
میانگین آماره e‏ آماره e 2] ٤‏ 
معیار معناداری ازادی معناداری 
"EM‏ مرد YA YAA‏ 
بعد calo‏ فصایی Tu UNE‏ 0‘ | | ۰/۹۱ 
زن ۳/۵ ۰/۳۹ 
P"‏ مرد ۳/۹۳ YA‏ 
بعد اجتماعی-فرهنگی qe | ۲۷۷/۵۸ | ۰ TI &iY‏ 
Y/*^ Qj‏ ۰/۸ 
5 . مرد IE‏ ۰/۳۵ 
تعییر هویت اجتماعی ۰/۰١ YA Jee -YAN- ۱/۸۰0 TIR‏ 
زن ۳/۲ ۰/۳۵ 


برای بررسی اختلاف میانگین بعد اقتصادی تغییر هویت اجتماعی در دو گروه زن و مرد با 


توجه به نرمال نبودن از آزمون یومن ویتنی استفاده شد. نتایج آزمون OLE‏ می‌دهد که اختلاف 


1. Levene 


lees Ys‏ جغرافیا و dawg‏ ناحبه‌ای debe‏ و پنجم 


معناداری بین نظر زنان و مردان وجود ندارد. طبق نتایج آزمون یومن ویتنی» زنان دارای میانگین 


Glas,‏ بالاتری در مقایسه با مردان هستند و با توجه به میزان معناداری بیشتر از ۸/۰۵ اختلاف 
میانگین بین نظر دو گروه زنان و مردان تأیید نمی‌شود. 


جدول Y‏ نتایج مقایسه زنان و مردان در رابطه با تأثیر فناوری‌های اطلاعات و ارتباطات بر بعد اقتصادی 


هویت اجتماعی 
مأخذ: یافته‌های پژوهش, ۱۳۹۷ 
جنسیت oS N‏ رتبه‌ای | Mann-Whitney U‏ آماره7 | میزان معناداری 
بعد مرد ۱۳۹ MEAS‏ 
4/0 ۹- ۰/۱۹۹ 
اقتصادی زن ۳۹ \£V/£4‏ 


VY ۵‏ مقایسه میزان تغییر هویت اجتماعی در گروه سنی 

برای بررسی اختلاف میانگین متغیر هویت اجتماعی در دو گروه کمتر و بیشتر از میانگین 
سنی (۳۹/۵ سال)» با توجه به نرمال نبودن متغیر فناوری اطلاعات از آزمون تی دو نمونه مستقل 
استفاده شد. برای انجام آزمون تی دو گروه مستقل. ابتدا لازم است برابری واریانس‌ها به کمک 
آزمون لون بررسی شود. با توجه به جدول VE‏ سطح معناداری آزمون لون در مواردی که 
Sig >0.05‏ باشد. آزمون تی با فرض برابری واریانس‌ها و در ple‏ موارد آزمون تی با فرض نبود 
برابری واریانس انجام می گیرد. همان‌طورکه مشاهده می‌شود. درمورد شاخص هویت اجتماعی 
فرض برابری واریانس در نظر گرفته شده است؛ بنابراین متغیر هویت اجتماعی با میزان معناداری 
۹ که بیشتر از ۰/۰۵ است. بیانگر نبود تفاوت در بین این دو گروه است و قابلیت تعمیم به 
کل جامعه را ندارد. 


Y) 


سال بیست و یکم بررسی و تحلیل dew gs‏ فناوری اطلاعات.. 


جدول VE‏ نتایج مقایسه میانگین دیدگاه افراد جوان و افراد مسن در رابطه با هویت اجتماعی 
مأخذ: یافته‌های پژوهش, ۱۳۹۷ 


, ۲ , آزمون تی برای برابری 
اماره‌های توصیفی ازمون لون 7 
میانگین‌ها 
شاخص سن 
انحراف $ سطح ۳ درحه سطح 
میانگین آماره ME TE‏ 
معیار معناداری ازادی | معناداری 
بعد مکانی- کمتر از ميانگین Yet‏ ۳۹ 
yao | ۹ YAM \/VLO‏ ۰۵۹ 
فضایی بیشتر از میانگین YEY‏ ۰/۳۸ 
بعد کمتر از ميانگین «J£ Y/A4‏ 
اجتماعی- ۰/۱۹۶ 47" ۶ | ۲۹۵ ۳۲ 
T‏ بیشتر از میانگین ۳/۳۳ "4Y‏ 
فرهنگی 
تغییر هویت کمتر از میانگین ۳/۰۷ "YoY‏ 
J£VA ۳۹۹۵ 2A ‘0 UNA‏ 
اجتماعی بیشتر از میانگین Viet‏ ۰۳۹۰ 


۵ ۳ ۷. سنجش فرایند اثرگذاری هریک از ابزار فناوری اطلاعات و ارتباطات بر هویت اجتماعی 
با استفاده از روش تحلیل رگرسیون و تحلیل مسیر 

در این بخش از تحقیق سعی شد میزان تأثیرات ناشی از هریک از ابزار فناوری اطلاعات و 
ارتباطات بر هویت اجتماعی روستاهای موردمطالعه از Gr pb‏ رگرسیون و تحلیل مسیر سنجش 
شود. بررسی مدل برازش رگرسیونی نشان‌دهنده SE‏ مثبت فناوری اطلاعات و ارتباطات به 


میزان ۰/۵۰۵ است و متغیرها توانستند تغییرات هویت اجتماعی در محدوده موردمطالعه را تبیین 


جدول NO‏ تحلیل رگرسیون اثرات فناوری اطلاعات و ارتباطات بر هویت اجتماعی روستاییان 
مأخذ: یافته‌های پژوهش, WAV‏ 
اشتباه معیار ضریب تعیین تصحیح‌شده ضریب تعیین ضریب همبستگی چندگانه 


*/0*0 | /YYO EY YYA 


با استفاده از مدل رگرسیونی چندگانه el‏ نقش شاخص BE‏ گذار فناوری اطلاعات و ارتباطات 
در روستاهای موردمطالعه مشخص شد. به‌طوری که نتایج حکایت از آن دارد که همه شاحص‌ها 


(تلویزیون» ماهواره اینترنت. تلفن همراه) ILLS‏ معنادار است (جدول ۱۵). 


alee YY‏ جغرافیا و توسعة ناحیه‌ای deb‏ و پنجم 


جدول NV‏ تحلیل رگرسیون مبتنی بر وجود رابطه خطی بین میزان اثرگذاری فناروی اطلاعات و ارتباطات 
بر هویت اجتماعی روستاییان 


مأخذ: یافته‌های پژوهش WAV‏ 


مۇلفەھا مجموع مربعات درجه آزادی میانگین مربعات F‏ آماره آزمون سطح معناداری 
اثر رگرسیونی VEN £ o/MN‏ 
Y*/AYA‏ 
باقی‌مانده gi ۰/۸ vtt NA‏ 
کل Y£A YY/WA‏ 


در جدول pole VV‏ 8 بیانگر این واقعیت است که از بین شاخص‌های چهارگانه بررسی‌شده 
تلویزیون با میزان ۰/۳۸۶ دارای بیشترین تأثیرات و شاخحص اینترنت با میزان ۰/۱۱۸ کمترین تأثیر 


در مناطق دارای این Ay‏ یده را نشان می‌دهد. 


حدول AY‏ ضرایب cA‏ روابط شاخص‌های فناوری اطلاعات و ارتباطات 


مأخذ: یافته‌های پژوهش ۱۳۹۷ 


شاخص‌ها B‏ خطای T Bk B‏ سطح معناداری 
عرض از مبداً HY ۷۲/۳۳۵ - ۳۷ NEN‏ 
eet VE AE tt ۰/۳۸۸ Satpal‏ 
ماهواره ۸ WADE Vt‏ ۱۳/۸/۹ ۷ 
اینترنت ۱5۷ ۹۹ Y/YAA WARS‏ ۳۳ 
تلفن همراه ۱۹ 5۵ ۰/۱۳۸ Y/^40‏ ۳۷ 


در ادامه تحقیق بعد از اینکه رابطه oly‏ شاخحص‌های فناوری اطلاعات و ارتباطات و — 
اجتماعی به دست edel‏ به بررسی اثرات مستقیم و غیرمستقیم فناوری اطلاعات و ارتباطات بر 
تغییرات هویت اجتماعی با استفاده از آزمون تحلیل مسر پرداخته شد که درنهایت ميزان و نوع 
تأثیر (مستقیم و غیرمستقیم) هریک از متغیرهای مستقل و وابسته نشان داده شده است (شکل 
AY‏ 


احتماعی روستاهای موردمطالعه 


مأخذ: یافته‌های پژوهش. WAV‏ 

1 نتیجه‌گیری و پيشنهادها 

جامعه روستایی به‌عنوان یک اجتماع محلی که تاکنون در طول تاریخ به‌صورت نسل‌به‌نسل 
و سینه‌به‌سینه به هویت‌سازی اجتماعی مستقلی با Ol pe‏ هویت روستایی رسیده است. در شرایط 
موجود به‌واسطه توسعه فناوری‌های اطلاعاتی و ارتباطی و ورود ارزش‌های هویتی غیربومی. 
تعارض در هویت اجتماعی را تجربه می‌کند. ابعاد و اجزای بسیاری شکل‌دهنده ارزش‌های 
روستانشینی و روستاگرایانه هویت اجتماعی روستایی هستند که تحت‌تأثیر عوامل بسیاری 
می‌تواند OS So‏ شود و توسعه فناوری‌های اطلاعاتی و ارتباطی یکی از این ابزارهای گسترش 
ارزش‌های جهانی شده و همگون و کاهش ارزش‌های هویتی بومی در ابعاد مختلف اقتصادی» 
اجتماعی و فرهنگی و مکانی-فضایی است؛ بنابراین به بررسی این ارتباط و سنجش تأثیر گذاری 
دسترسی و کاربرد فناوری اطلاعات بر تغییر هویت اجتماعیء پرداخته شد. نتایج QUES‏ داد که 
ضمن رخداد تغییرات ابعاد هویت اجتماعی بیشتر از حد متوسط (ارزش ۳). بین دیدگاه زنان و 
مردان در زمینه‌های دسترسی به فناوری اطلاعات. تغییر مکانی-فضایی هویت اجتماعی و میزان 
آگاهی و کاربرد فناوری اطلاعات تفاوت معنادار وجود دارد و ثابت شد که تفاوت معناداری در 
دسترسی و کاربرد فناوری اطلاعات در بین افراد جوان و افراد مسن وجود دارد. همچنین نتایج 


حاصل از این آزمون‌ها نشان می‌دهد که همبستگی مثبت و معناداری بین شاخص دسترسی به 


alee Ys‏ جغرافیا و توسعة ناحیه‌ای deb‏ و پنجم 


فناوری اطلاعات با شاخص‌های کالبد و معماری, بعد هویت مکانی- فضایی» هویت اجتماعی 
گروهی. بعد اجتماعی و فرهنگی هویت. متغیر هویت اجتماعی روستاییان و تمام شاخص‌های 
کاربرد فناوری اطلاعات وجود دارد. در زمینه مقایسه دیدگاه زنان و مردان هم می‌توان گفت که 
تفاوت معناداری بین دو گروه زن و مرد در دسترسی به فناوری اطلاعات. بعد اجتماعی و 
فرهنگی و متغیر تغییر هویت اجتماعی روستاییان وجود دارد. همچنین تفاوت معنادار بین دو 
گروه سنی بیشتر و کمتر از میانگین سنی در شاخحص‌های دسترسی به فناوری اطلاعات و کاربرد 
فناوری اطلاعات وجود دارد؛ بنابراین یافته‌های این تحقیق را می‌توان با تحقیقات دیگران ازجمله 
رفیعی کته‌تلخ (۰)۱۳۸۹ عزمی و قدیری‌معصوم (۱۳۸۹). کوهی و حسنی (ITAI)‏ اشمیت 
(۲۰۰۶) و نچ و لژون (۲۰۱۰) مقایسه کرد که مؤید این تأثیر است که نشان داده است تأثیر گذاری 
زیاد فضای مجازی شبکه‌های ماهواره‌ای اینترنت و تلویزیون. سبب تغییراتی در هویت دینی 
جوانان روستایی. قومی. خانوادگی و حتی تغییرات آموزشی در جغرافیای زیست‌اجتماعی 
روستاها شده است که تاحدودی با پژوهش حاضر همسوست. به‌طورکلی می‌توان بیان کرد که 
توسعه فناوری اطلاعات و ارتباطات در منطقه موردمطالعه در تغییر هویت اجتماعی روستاییان 
نقش داشته است؛ بنابراین برای کاهش اثرات منفی و ارتقای تأثیرات مثبت این شرایط 
پیشنهادهای زیر مطرح می‌شود: 
© بالا بردن سطح دانش و آگاهی خود درباره فناوری اطلاعات و ارتباطات از طریق 
شرکت در کلاس‌های آموزشی مرتبط با این فناوری‌ها؛ 
e‏ _راه‌اندازی کانال و سایت در اینترنت و شبکه‌های اجتماعی برای بازاریابی و معرفی 
محصولات. صنایع دستی و جاذبه‌های گردشگری در روستا؛ 
۵ ایجاد بازارهای محلی و تبلیغ این بازارها از طریق فناوری‌هایی چون شبکه‌های اجتماعی 
و اینترنت؛ 
© فرهنگ‌سازی و بومی‌سازی از طریق تشویق و ترغیب روستاییان به حفظ آداب و سنن 
و رسوم موجود در روستا و هشدار در رابطه با اثرات سوئی که ممکن است استفاده 
نابجا از فناوری‌ها در جوامع روستایی بگذارد و باعث بحران هویت و تغییر هویت 
اجتماعی در روستاها شود؛ 


٩‏ معرفی روستاها از طریق برنامه‌های تلوزیونی» گزارش یا مستند باعث ترویج گردشگری 
به این فضاها و تشویق روستاییان برای حفظ این ارزش‌ها شود؛ 

© بهبود و توسعه زیرساخت‌های فناوری‌های اطلاعاتی و ارتباطاتی؛ 

۰ تأمین دسترسی نسبی فراگیر این فناوری‌ها و از بین بردن شکاف دیجیتالی بین شهر و 
روستا و نیز روستاهای منطقه. 
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